Chart 1
Bio bei Milchprodukten im Vormarsch
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Chart 2
Anteile Milch in Flaschen

mengenmafBige Anteile in % an Frisch- und ESL-Milch, LEH
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Chart 3
Entwicklung des Pro-Kopf-Verbrauches von

Konsummilch* in Osterreich (in kg)
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* Trinkmilcherzeugnisse, inkl. Joghurt und Sauermilch, auch mit Zusatzen
(IS 24,0
Quelle: Statistik Austria / AMA-Marketing "f e "é AMA a, )



Chart 4
Anteile Mopro-Imitate

wertmaBiger Anteil in Prozent, LEH, 2018
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