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Kaum Veranderung bei Ernahrungsgewohnheiten
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Chart 2

Kauferreichweite bei Fleisch und Gefligel stabil
Lebensmitteleinzelhandel und Fachhandel
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Chart 3

Fleischarten: Hihnerfleisch und Rindfleisch gewinnen
wertmaBiger Marktanteil in der Warengruppe Fleisch & Geflliigel im LEH
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Chart 4

Hochpreisiges Rindfleisch gewinnt an Bedeutung
Lebensmitteleinzelhandel
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Chart 5

Angaben zum Tierwohl sind gefragt

Bitte geben Sie an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen: Wenn ich Fleisch kaufe, achte ich besonders auf
Angaben zum Tierwohl.
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Chart 6
Frauen reduzieren Fleischkonsum
und achten mehr auf die Qualitat

Bitte geben Sie an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen : In letzter Zeit kaufe ich weniger Fleisch, achte
aber mehr auf die Qualitat.
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